J& € lugar comum discutir os efeitos da globalizaco, seus
prds e contras. Porém, essa acirrada disputa por market share ou,
simplesmente, ganhar as rédeas do mercado, néo € nem um
pouco nova. Desde que o mundo é mundo, os povos disputaram a
conquista, preservacdo e ampliagdo de seu proprio “espago” de
a¢do. E 0 que fez a diferenga de quem sempre esteve a frente foi,
sobretudo, 0 know-how tecnoldgico e af se incluem boas estraté-
gias de gestéo de recursos, visdo empreendedora, criatividade e,

My sobretudo, capacidade de inovar, para citar alguns. Lembremos,

por exemplo, do periodo das grandes navegacdes, que revolucio-
nou a tecnologia da época, com o astrolabio, a bussola, a pélvo-
ra. Por outro lado, a tonica do novo milénio n&o se limita mais a
iss0. A sociedade do conhecimento intensivo, como pontuado na
secdo Suprimentos; a quantidade enorme de consultas ao site do
CIMM; a ousadia de empresas de consultoria em sistemas de
gerenciamento e automacdo como a Adept, que acaba de ganhar
0 prémio Talentos Empreendedores; a importancia de sistemas

da tecnologia da informacéo, auxiliares de processo e de produ-
¢do, como oS softwares CAD/CAM e as pesquisas constantes em
busca de otimizagdo e refinamento de materiais, ferramentas,
processos, para reducdo de custos, facilitacdo de rotinas de tra-
halho; o intercdmbio de préticas, etc., nos mostram que a neces-
sidade de informagdo é muito grande. Estarmos bem informados
tornou-se praticamente um dever, cabendo, por exemplo, as em-
presas, 0 papel de captar informacfes, reprocessando-as conti-
nuamente e disponibilizando-as a seus respectivos colabora-
dores e clientes. Em ano de FEIMAFE (9 a 14 de maio) o setor
necessita de informagdes suplementares e atualizadas para suas
tomadas de decisdo. Nesta edi¢do, a OMU oferece um pouco
desse universo, no intuito de continuar contribuindo para a
vida profissional de seus leitores. Faga vocé também essa via-
gem, lembrando que nossos descobridores langaram-se aos
mares em busca de novas terras e invariavelmente descobriram
um mundo bem mais amplo.
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O Cerne da Produtividade

O desenvolvimento apresentado pelo mercado brasileiro
durante o primeiro trimestre de 2005 s6 confirma nossas
expectativas estabelecidas no final do ano passado. Nosso
mercado, apesar dos terriveis problemas de seca que tivemos
em uma regido tdo importante como a regiao sul, com
consequéncias negativas em nossa producao agroindustrial,
apresenta fortes sinais de crescimento continuo, fato este
gue ndo vivenciavamos ha muito tempo.

O grande crescimento, no entanto, vem de nossas
exportacoes, que batem recordes consecutivos, més apés
més, comprovando que realmente o mundo descobriu o
potencial do mercado e do povo brasileiro. Cabe a nés,
agora, darmos continuidade a este desenvovimento, fato
este que ndo é de simples execugcdo. Da mesma forma
que as exportacdes sdo importantes para o Brasil, outros
paises também muito competitivos dependem dela para seu
préprio desenvolvimento, o que nos traz um desafio enorme
na manutencéao de nossos planos.

Alguns pré-requisitos muito importantes que nos levaram
ao aumento de nossos negdcios no ambito mundial, como
baixos custos de producéo, flexibilidade e qualidade, ja ndo
sdo mais diferenciais para futuros negécios, pois estes
mesmos paises que falamos acima, também podem oferecer
condicdes semelhantes. O diferencial de hoje e que também
terd uma importancia muito maior no futuro é a
competitividade que nds poderemos alcancar em cada uma
das atividades que executamos. Devemos ser cada dia mais
competitivos através do aumento constante de nossa
produtividade, em todas as coisas que fazemos, por
menores que elas possam parecer.

Muitos autores ja afirmaram que a fase das grandes
invengdes que traziam grandes reduges financeiras
ja passou, e que agora o vencedor sera aquele que
conseguir fazer muitas pequenas redugdes de centavos,
constantemente, pois a diferenca entre a vitoria e a
derrota estara nos centavos. A tarefa é ardua, porém
certamente trara resultados positivos.

Embora eu ja tenha abordado este tema em outros
momentos, acredito deva ser ele repetido inimeras
vezes, até que passemos a incorporar este conceito
e aplica-lo de uma forma muito natural, fazendo parte
integrante de nossas vidas. Quando conseguirmos
isso, ai sim, teremos certeza de estarmos prontos 'l/
para os futuros desafios, e que podemos transmitir
estes ensinamentos para nossos filhos e para nossas
geragdes futuras.

Devemos ser

cada dia mais
competitivos
através do aumento
constante de nossa
produtividade, em
todas as coisas que
fazemos, por
menores que elas
possam par ecer.

Claudio José Camacho
Diretor - Coromant

Boa leitura!




